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Il networking che nasce dai motori
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Roma, capitale indiscussa per cultura e bellezza in tutta Europa si apre oggi a nuovi orizzonti anche nel

panorama automobilistico, questo grazie a due realt” emergenti Vintaagecar e Car_lovers_eur che con

le loro iniziative permettono a molti appassionati delle quattro ruote di incontrarsi e condividere una
passione autentica. La sinergia tra queste due realt” nasce da una visione innovativa, attenta non solo
allOesperienza automobilistica ma anche alla valorizzazione del territorio. é proprio per questo che
abbiamo scelto di intervistarli con IQobiettivo di raccontare un progetto che unisce passione , comunit™
e senso di appartenenza . Se il loro intento ¢ quello di trasformare il raduno in uno spazio di incontro
autentico dove il collezionismo diventa relazione, il nostro invece ¢ quello di trasmettere al meglio
guesto messaggio positivo capace di coinvolgere ed ispirare .!

Da questa collaborazione nasce il format OMeet& BreakfastQ caratterizzato da una comunicazione
semplice ma e# cace: locandine distribuite capillarmente nel quartiere EUR e nelle zone limitrofe,
strumenti digitali per la raccolta dati e IQiscrizione al canale u# ciale con unQattenzione particolare alla
sicurezza.!

Proprio la sicurezza rappresenta un pilastro fondamentale, gli organizzatori hanno infatti stilato un
regolamento rigoroso e un decalogo N il OManifesto del Vero Car LoverON che stabilisce criteri
precisi sia per IQidoneit™ dei veicoli sia per il comportamento dei partecipanti, non vi » nessuna
tolleranza per gare o esibizioni, il rispetto viene prima di tutto .!

Giulia co-founder del progetto, insieme a Vittorio Repetto , Fabrizio Poli, Matteo Pinna (relative bgure
ideatrici dell®iniziativa) racconta:OProbliamo diverse funzioni dOusaper intercettare ogni tipo di
appassionato: dal Social Cruiser (20-30 anni)in cerca di contenuti per la community, al Vintage
Enthusiast (30-65 anni) che ama IOesteticze il viaggio, Pno al Relax Driver e all@xplorer. Vogliamo che
ogni partecipante torni a casa con un legame autentico, avendo vissuto un momento di evasione dalla
routine dove IQauto il catalizzatore di nuove amicizie e scambi professionali. O

Parole che riRettono pienamente lo spirito dellQiniziativa e noi come redazione possiamo solo che
confermare, quando emergono sentimenti autentici, ogni progetto acquista un valore pie profondo.
Guardando al futuro la visione ¢ chiara: diventare il punto di riferimento romano per gli incontri
automobilistici mattutini creando cos* un appuntamento riconoscibile, di qualit™ e continuativo.
Attraverso la valorizzazione culturale e il networking dDeccellenza, supportati anche da piattaforme
editoriali come collezionismoauto.it e thecarcollecting.com , IQobiettivo « consolidare OMeet &
BreakfastO come un hub capace di dialogare con brand, eventi e istituzioni locali. | social media
rappresentano un elemento centrale della loro strategia comunicativa contribuendo a ra $orzare la
community e a di$ondere i valori del progetto. Educare e divertire « tra i messaggi pie importanti che
vogliono passare da questa intervista, ma non solo, a $rontare le skde quotidiane con determinazione ¢
parte integrante del percorso, in quanto per costruire progetti solidi e di qualit™ alle volte serve anche
superare le prove pie impervie, nessuno meglio di Giulia pu™ confermarci tutto ci™:!

OLasbda pi* complessa « stata coniugare la crescita numerica esponenziale con il

massimo rispetto per il decoro urbano e IOambiente,in soli tre appuntamenti

siamo passati dalle 62 auto del debutto a oltre 80 vetture e 300 visitatori

nellultima edizione di Gennaio. Gestire questa massa critica richiede un impegno

logistico imponente e un approccio conservativo per questo abbiamo risposto con un

gesto concreto; il nostro impegno per IOambiente dove ogni mese ci occupiamo

personalmente della pulizia delle aree del raduno (prima e dopo I'evento), rimuovendo ributi

e riordinando gli spazi. O

Dimostrare che la passione per i motori pu™ convivere con il rispetto per la citt” e la sostenibilit™ sociale
« la s bda che questi ragazzi stanno vincendo con orgoglio ogni quarta domenica del mese a Roma Sud.!
Al prossimo Meet & BreakfastE

I magazine gratuito che raccoglie le idee dei giovani talenti e di Grandi Realt”
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In occasione della data di uscita del nostro oramai
diciassettesimo numero della rivista, auguriamo
calorosamente fortuna e speranza a tutte le donne che
ogni giorno lottano per una vita migliore. Buona festa

delle donne!

The CollectorOs Edition, la nascita di un
canone manageriale moderno

In questa quarta uscita, The Collector's Edition
continua il suo percorso come archivio culturale della
nuova leadership italiana. !

Ogni numero approfondisce una delle 10 Leggi del
Nuovo Manager, un codice moderno che unisce

lucidit”, etica e visione strategica."

Nel canone manageriale moderno, la connessione reale
non « networking opportunistico, non ¢ presenza
strategica e non « scambio di biglietti da visita bens"
riconoscimento reciproco di valore.!

La Quarta Legge:
Il Principio della Connessione Reale

Oll Nuovo Manager comprende che il vero potere non
nasce dallOaccumulo di contatti, ma dalla qualit™ delle
relazioni.O!

La redazione

Y E:J . Boom—dove il pensiero cresce
ele dectsmn iventano c




